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Innowacyjny Packaging 2008

PIATEK, 12 PAZDZIERNIKA

CZWARTEK, 11 PAZDZIERNIKA

12:30 ZNACZENIE CECH OPAKOWANIA
PRZY WYBORZE PRODUKTOW
Tomasz Baran (GFK Polonia)

9:30 REJESTRACJA | PRZYWITANIE

10:00 INNOWACJE OPAKOWANIOWE,

TRENDY POLSKIEGO RYNKU

Magdalena Ankiel - Homa (Akademia

Ekonomiczna w Poznaniu)

¢ trendy warunkujgce rozwoj innowacji
opakowaniowych

¢ rodzaje innowacji opakowaniowych na
rynku napojow

¢ determinanty, szanse oraz zagrozenia
wdrazania innowacji na rynku
opakowan

e konsumencka ocena wybranych
innowacji opakowaniowych na rynku
napojow

10:45 INNOWACJA TO NIE ZAWSZE

NOWATORSTWO. WYROZNIJ SIE W

KLASYCZNY SPOSOB. CASE STUDY

WODKA WYBOROWA W 2 LATA PO

ODSWIEZENIU MARKI W POLSCE

Jan Mosiejczuk (VA Strategic

Communications)

¢ rola opakowania w kreowaniu
wizerunku marki (przyktady z kategorii
alkohole biate i kolorowe)

¢ innowacja Waodki Wyborowa jako
odroznienie od konkurentéw rynku

e opakowanie i on-pack jako przyktady
dziatan promocyjnych takze
budujacych wizerunek marki (takze na
przyktadzie Wédki Wyborowa)

11:30 PRZERWA NA KAWE

11:45 SPERSONALIZUJ OPAKOWANIE -

INNOWACYJNE METODY

USZLACHETNIANIA

Wojciech Peryt (Videojet

Technologies)

¢ Technologie tworzenia wizualne;j
unikalnosci opakowan

¢ Uszlachetnianie opakowan przez

personalizacje jako sposob odroznienia

produktu

e Mozliwosci jakie niesie za sobg
personalizacja produktow

¢ Przyktadowe zastosowania
personalizacji produktow

13:15 LUNCH

14:15 OPAKOWANIA KARTONOWE - JAK
BARDZO INNOWACJA WPLYWA NA
ROZWOJ RYNKU FMCG
Piotr CiesSlak (Tetra Pak)

Wprowadzenie opakowania
kartonowego w latach 50-tych w
Europie Zachodniej

Wptyw wprowadzenia aseptycznego
opakowania kartonowego na rozwoj
rynkow mleka UHT oraz napojéw po
1989r w Polsce

Wprowadzenie opakowan kartonowych
do kategorii zywnosci przetworzonej
tradycyjnie pakowanej w puszki i stoiki

15:00 OPAKOWANIE - NARZEDZIE
PROMOCJI SPRZEDAZY,I
BUDOWANIA ZNAJOMOSCI MARKI
Joanna Roszkowska (Studio DN)

15:45 OPAKOWANIA BIODEGRADOWALNE -
TO SIE OPLACA!
dr inz. Hanna Zakowska (COBRO)

obowigzkowe poziomy odzysku i
recyklingu w perspektywie roku 2014
wymagania ochrony srodowiska
wprowadzone dla opakowan

jak znakowac¢ opakowania

e przydatnosc¢ opakowan do odzysku w

warunkach krajowych
rozwigzania techniczne i materiatowe
korzystne dla srodowiska

16:30 ZAKONCZENIE DNIA PIERWSZEGO

9:30 REJESTRACJA | PRZYWITANIE

10:00 FAKTY I MITY NA TEMAT OPAKOWAN
JEDNORAZOWYCH | WIELOKROTNEGO
UZYTKU
Agnieszka Krejner-Pawetas oraz
Agnieszka Jaworska (Stowarzyszenie
Eko-Pak)

e Czy ustala¢ obowigzkowy poziom
opakowan zwrotnych?

® Wptyw cyklu zycia produktu (LCA) na
decyzje producenta o wyborze
opakowania

® Czy opakowania mozna dzieli¢ na lepsze i
gorsze? Z czego wynika rozdzwiek
pomiedzy przemystem a europejskim
decydentami w kwestii opakowan?

e Czy opakowania sg faktycznie tylko zte, bo
zasmiecajg Srodowisko?

10:45 POWIEDZMY TO INACZEJ. TYPOGRAFIA
W PROJEKTOWANIU OPAKOWAN
Michat tojewski (Stowarzyszenie
Tworcow Grafiki Uzytkowej)

co to jest typografia?

co to jest dobra typografia?

jakim gtosem mowi nasz produkt?

typografia - istotny element w procesie

projektowania

wplyw typografii na wizerunek marki

e typografia w segmencie produktow

premium

11:30 PRZERWA NA KAWE

11:45 SPOJNOSC OPAKOWANIA Z MARKA. JAK
STWORZYC OPAKOWANIE, KTORE
KOMUNIKUJE WARTOSC MARKI? CASE
STUDY KAMIS FIT UP! BAHLSEN
KRAKUSKI | HENRYK KANIA
Matgorzata Leniarska (Dragon Rouge)

e stworzenie nowej marki: od czego zaczac i
jak to robi¢ (pozycjonowanie logo,
opakowania)

e wprowadzenie do portfolio silnej submarki

® repozycjonowanie istniejgcej marki

12:30 WPLYW OPAKOWANIA NA SUKCES
SPRZEDAZOWY. CASE STUDY DORATO |
ABSOLUT
Marcin Andrzejczyk (Ambra) oraz
Arkadiusz Dobosz (V&S Luksusowa)
® opakowanie alkoholu a zwyczaje
zakupowe konsumenta

® innowacje opakowaniowe w kategorii
alkoholi mocnych

® rola opakowania w kategorii win i
szampanow

13:15 LUNCH

14:15

15:00

15:45

ORYGINALNOSC - WYROZNIENIE MARKI.

PRAWO WLASNOSCI INTELEKTUALNEJ

Rafaf Parczewski (Stowarzyszenie

ProMarka)

® Mozliwe/najczestsze rodzaje naruszen
(podroébki, produkty podobne)

® Pozaprawne metody ochrony

® Prawne metody ochrony

® Najnowsze zmiany w przepisach i ich
wptyw na poziom ochrony przed
naruszeniami prawa wtasnosci
intelektualnej

NOWOCZESNE TRENDY | TECHNOLOGIE
W OPAKOWANIACH PET

Maciej Sioda (Fundacja Plastics Europe
Polska)

Zalety i zastosowania opakowan PET
Redukcja masy opakowania

Barierowos¢ PET

Ulepszanie barierowosci

FAST REHEAT - Oszczednos¢ energii
przy rozdmuchu

WIRTUALNE OPAKOWANIE -

REWOLUCJA W PROJEKTOWANIU

Zbigniew Jemioto (Digiprint)

® prezentacja na zywo narzedzi
wspomagajacych prace projektanta/grafika

® projektowanie z tréjwymiarowym
podgladem w tle

® korzysci wynikajace z wizualizacji
opakowania juz na poczatkowym etapie
projektowania

® prezentacja produktu, wspotpraca z
klientem w czasie powstawania
opakowania oraz akceptacja projektu -
format PDF 3D

16:30 ZAKONCZENIE DNIA PIERWSZEGO




Kongres "Innowacyjny Packaging 2008" to
doskonata okazja do spotkania wszystkich, dla
ktérych opakowania to wazny temat.

Dobry design opakowania to doskonata alternatywa
dla przecietnej, a kosztownej kampanii reklamowej.
Czesto marginalna réznica miedzy nowym a starym
produktem jest niezauwazalna przez konsumenta
wtasnie dzieki innowacyjnemu, zwracajgcemu
uwage opakowaniu.

Opakowanie to pierwsza rzecz jakg widzi klient
szukajac odpowiedniego dla siebie produktu.
Nie czuje fantastycznego smaku, idealnej
konsystencji, wspaniatych wlasciwosci, a
jednak siega wtasnie po nasz produkt.
Dlaczego?

e Dlaczego mimo, ze czasem dotozymy
wszelkich staran by nasze opakowanie byto
atrakcyjne, estetyczne i kojarzyto sie
pozytywnie, nie odnosimy sukcesu?

Jakie innowacje czekajg nas w 2008 roku?
Powrét do opakowan szklanych? A moze
krolowanie PET?

Jak wybierajgc technologie i materiaty do
naszego opakowania zagwarantowac sobie
powodzenie i jednoczesnie nie szkodzi¢
naturze?

Wreszcie jak projektowac optacalne, tanie w
transporcie i magazynowaniu opakowania?

Na te i wiecej pytan dostang Panstwo
odpowiedz na naszym kongresie.

Co powoduje sukces opakowania? Jak
wykorzystujgc branding, typografie, kolorystyke czy
najnowsze materiaty trafi¢ do wybranej grupy
docelowej?

Jak wykorzystujgc badania atrakcyjnosci opakowan
zredukowac¢ ryzyko niepowodzenia produktu i
unikngé¢ strat finansowych? O tych i wielu innych
tematach dyskutowaé bedg najwazniejsi gracze na
rynku.

Uzytkownicy opakowan z branzy artykutow
spozywczych, kosmetycznych, chemii
gospodarczej, farmaceutycznej...

. Dyrektor Marketingu

. Kierownik Dziatu Opakowan

. Kierownik Dziatu Zaopatrzenia/Zakupow

. Brand Manager

. Product Manager

. Merchandiser

. Dyrektor ds. Sprzedazy

Producenci i dostawcy opakowan

(kartonowych, szklanych, przetworcy

tworzyw sztucznych, etc.)

- Dyrektor Marketingu

- Dyrektor Handlowy, Kierownik ds.
Sprzedazy

- Dyrektor ds. Badan i Rozwoju

- Product Manager dla branzy kosmetycznej,

- spozywczej, chemii gospodarczej,

- farmaceutycznej

Projektanci opakowan

Agencje reklamowe

Producenci i dystrybutorzy surowcow do
produkcji opakowan

Drukarnie
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